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Sarinah adalah department store pertama di Indonesia .

Sarinah resmi didirikan pada tanggal 17 Agustus 1962

Sarinah diambil dari nama salah satu pengasuh Soekarno pada
masa kecil.

Kesan mendalam tentang kebesaran jiwa sang pengasuh
menginspirasi dalam penyematan nama tersebut.

Beliau mengajarkan Soekarno untuk menghormati dan menyayangi
semuad orang khusus nya rakyat kecil.

Sarinah memposisikan diri untuk menjadi ritel ikonik dan bersejarah
di Indonesia dan merebut kembali leadership pada lifestyle orang
Indonesia dan unggull.

Sarinah merupakan tempat bagi UMKM Indonesia yang terdepan
melalui kurasi, promosi, dan menyajikan 100% produk dan merek
Indonesia yang ditujukan untuk audiens Indonesia dan global .
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Menumbuhkembangkan Keunggulan UMKM
Nasional

MISI

e Meningkatkan kesejahteraan UMKM

e Memusatkan seluruh sumber daya kepada
insan sarinah, mitra usaha yang berkelanjutan

e Mengembangkan usaha yang berkelanjutan

e Menuju kesadaran lingkungan pada seluruh
rantai nilai usaha

e Mengangkan dan menyediakan panggung
bagi karya unggulan UMKN di pasar global
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TUJUAN TRANSFORMASI

Menjadikan Sarinah sebagai kereta

yang membawa gerbong seperti
UKM dan produk/brand |okal

Menjadi alat pemersatu brand

lokal Indonesia. Memadukan
Tl Viendukung program Pemerintah untuk

kekuatan Sarinah didalam negeri _ —
dan luar negeri | | ?k mempromosikan brand Indonesia

Meng-optimalkan brand Sarinah 4
sebagal merek legendaris yang

sudah kuat brand awareness ' f )'

Transformasi Sarinah untuk
mengikuti perubahan trend
saat ini

Menjadi jalur distribusi
untuk brand lokal keluar
negeri dan sebaliknya
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' : Pemugaran gedung Sarinan
' Thamrin dengan tetap
memperhatikan heritage
yvang dibalut dengan
modernitas
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TRANSFORMASI KONSEP BISNIS/PORTOFOLIO

Sarinah Menjadi Ekosistem Bisnis Unggulan Untuk Industri Kreatif
Indonesia dan Merek Lokal Baik Secara Lokal Maupun Global

DIGITAL
B\
« Specialty Store « Ekspor « e-Commerce/ Omni « Pengelolaan Gedung
 Food & Beverage « Impor channel  Pengelolaan Creative
« Distribusi » Customer Loyalty Space
« Duty Free Shop « Gift Voucher

* Digital Payment



Nation Branding : A means to build and
maintain a country strategic advantage with
the purpose of economic growth.



Potensi Besar UMKM

f
\

:::'7 Tantangan UMKM




Sarinah memaksimalkan
potensi UMKM dengan
menjadi aggregator
UMKM Indonesia




UNTUK
INDONESIA
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yang

unggulan
melakukan
customer

ritel
dan membentuk

operator yang
personalized

retail
lokal

jenama
operasional

Sarinah

BUMN dan stakeholder lainnya

sudah terintegrasi

Sarinah sebagai
interaksi

menaungi

dimana
Sarinah Mini

optimalisasi
experience.
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Indonesia
Aviation and Tourism

Sebagai Community Mall, Sarinah
menjadi melting pot untuk lintas
generasi

Ruang Belanja:
Menjajakan produk
UMKM unggulan

Indonesia e S
o i — Ruang Maya: Digitalisasi
* | untuk meningkatkan
efektivitas pengembangan
UMKM
J
Ruang Sosial: Sarinah menjadi

tempat berkumpul antar
komunitas

Menjadi tempat
hits modern di
Ibu Kota dengan
area hijau dan
konsep ruang
yang inklusif

f
| ,Y Ruang Gaya:

Ruang Budaya: Sebagai
Cagar Budaya, Sarinah
menjadi tempat
pengenalan budaya Sarinah sebagai Destination

(Destiny and Nation)
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“Ruang Belanja

» Retail lokal memiliki kekuatan besar

g ~ untuk bangkit karena memiliki aset
. kebudayaan dan kreatifitas

Glehiydan S0 tatlun 2l
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Ruang Budaya

“You have to connect with local people
and the local food, local arts, local
culture. No one wants to go and see
the same thing everywhere in the
word”

- Tos Chirathivat
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| Ruang Sosial

4 Sarinah menjadi Community Mall pertama di

Indonesia dimana partisipasi publik menjadi
utama (placemaking).
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People,
Places
and

uang Gaya  proqucts
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Sarinal
Ruang Maya

— Kombinasi digital
== dan retail
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Authenticity:

If Brands are fiot. )
authentic , Gen Z will
be the first to raised a

red flag.
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Entertaining, green and
open-air :Jakarta’s new
“Community Malls”.
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JOKOWI RESMIKAN TRANSFORMASI
SARINAH WAJAH BARU

Pusat perbelanjaan pertama di Indonesia, Sarinah,
bertransformasi menjadi lebih modern usai di revitalisasi.
Selain menghadirkan bangunan baru, namun tak
menghilangkan gedung utama sebagai cagar budaya.
Sarinah diproyeksikan akan mengakomodir
produk UMKM dan brand lokal




